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¢POR QUE WONDER HIT?
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Mds que una frase, es una declaracién que
representa cédmo abordamos cada proyecto,

cada artista y cada estrategia. Es nuestra
filosofia.

Es un golpe a la mesa y una promesa:
Venimos a hacer las cosas diferente.
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XAXAXAXAXAXAKXAXAXXAXXXXXXXXXX

En Wonder Hit Music, impulsamos a los artistas en cada paso de su
carrera con servicios que van desde la consultoria, estrategias de
lanzamiento, promocidn, hasta la logistica Internacional para la
llegada a nuevos mercados. Nos aseguramos de que cada paso esté
respaldado por soluciones estratégicas y personalizadas.

XAAXAAXAKXAXAXAXXAXXXXXXXXXXX

1 ST TR T O B N B DR RES TR R AR S



AAAAAAAA
3

I I I E Ebook educativo: Introduccién a la industria musical.

Dossier: Formato estdndar mediante el uso de |A.

Diagnéstico de redes: Checklist genérico con

Nuestro “starter pack”, ideal para artistas recomendaciones clave de buenas prdcticas.
emergentes que quieren dar sus primeros

pasos en la industria musical de forma Plantilla de contratos: Formatos estandar con
profesional. explicaciones, recomendaciones e instrucciones claras.

One Sheet: Documento con los principales datos
estadisticos del artista.

Correos & Pitches: Guia de codmo realizar el contacto en
frio.

Hit The Network: Un espacio donde conectamos a
nuestros artistas con profesionales de la industria en
espacios virtuales y de Masterclass.
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¢QUE INCLUYE?

I | I E Estrategia de Promo: Planteamiento y ejecucién.

Servicio de promocién en medios de
comunicacidn tanto online como offline Elaboracion de nota de prensa: Articulo periodistico

para que el artista dé a conocer sus destacando el lanzamiento, gira o informacion a
lanzamientos, giras, conciertos y mds. promocionar.

Entrevistas: Enfoque en medios offline (television,

prensa y radio) y online (podcast, medios digitales,
influencers, etc).

Acceso exclusivo a recursos de Wonder Hit Music: Todos
los materiales educativos y herramientas estratégicas
del plan "The Dream."

*El equipo de Wonder Hit Music debe aceptar el proyecto siempre para garantizar
el 6ptimo desempeno.

**La aceptacion de propuestas de entrevista es a cargo de cada medio de
comunicacion de acuerdo con sus criterios de seleccion.
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I I I E Pauta promocional: Promocion de dos piezas de
contenido clave, disehadas para conectar con
audiencias estratégicas y maximizar el impacto de un
lanzamiento y/o cancién.

Para artistas que buscan potencializar * Analisis de métricas: Presentacién de datos estadisticos
su carrera, consolidar su presencia del artista con estrategias personalizadas.

y ampliar su alcance.

¢QUE INCLUYE?

* Promocion personalizada: Elaboracion de notas de
prensa y entrevistas. Se garantiza tres publicaciones y
dos entrevistas en medios de comunicacio.

* Dossier profesional: Material visual y narrativo que
refleje los valores, la esencia y la propuesta artistica.
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* Acceso exclusivo a recursos de Wonder Hit Music: Todos
los materiales educativos y herramientas estratégicas
del plan "The Dream."
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¢QUE INCLUYE?

ESTRATEGIA:
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Taller de marca: Metodologia disenada internamente, que consta de una
serie de preguntas y ejercicios interactivos, que permiten tener un
conocimiento profundo sobre el artista.
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* Benchmark publicitario: Identificaciéon de las mejores prdcticas en la
industria para definir estdndares y mejores prdcticas.
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Perfilamiento audiencias: Segmentaciéon de publico objetivo,
identificando caracteristicas claves para mensajes efectivos.
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dentro del sector musical

* Designacion de canales: Seleccion de medios y plataformas mas
adecuados segun comportamiento de audiencias.

LANZAMIENTO:
* Expectativa.

® Lanzamiento.
® Sostenimiento.

MEDIOS:

® Plany ejecucién de estrategia de promocion con realizacidon de notas de
prensa, mailing y entrevistas.
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¢QUE INCLUYE?

E Hospedaje: Coordinacidn y gestion de alojamiento en
ubicaciones estratégicas durante toda la estadia.

Ex PA“ 5 . n " Transporte: Logistica de transporte para el equipo

artistico.
Disenado para artistas que buscan abrir
mercado en América Latina por medio de Promocién en medios: Organizacién de una gira
Colombia. promocional en medios tanto tradicionales (radio,

prensa y television) como en medios digitales y podcasts.

Showcase: Produccion y coordinacion de una
presentacion en vivo.

Apoyo local: Un equipo dedicado para resolver cualquier
necesidad operativa durante la gira.

*Disenado para dos personas.
**No incluye traslados aéreos.

HE INDUSTRY * HIT Tl
THE INDUSTRY * HITT
T THE INDUSTRY * HIT

* HIT THE INDUSTRY * HI
y * HIT THE INDUSTRY

RY * HIT THE INDUSTR
TRY * HIT THE INDUST
e INDUSTRY * HIT THE INDUSTRY * HITTHE R



EL PRIMER PASO
NO TE LLEVA A DONDE

QUIERES LLEGAR,

PERO TE SAGA4
DE DONDE EE'I'AE.\ |
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itmusic.com

rh

@wonde

gerencia
(+57) 3155742882

Contacto
Celular
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